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Siame dokumente apibendrinamos astuonios rinkodaros kampanijos, vykdytos
2024 m. liepos—gruodzio mén. per ,Instagram®, ,Facebook”, ,TikTok" ir ,YouTube".

Analize apima pasiekiamumag, jsitraukima, pardavimus ir pastebejimus apie turinio
kokybe.




ij)) PLATFORM:

TECHIETREASURE .

KAMPANIJA:
Paviesink tai®

Komentarai:
o Kampanija remési humoru, bet truko aiskaus produkto.
e Mazai vaizdo jraso perziury — turinys nebuvo
pakankamai jtraukiantis.
 Nebuvo pateikta nuoroda j internetine parduotuve.
e Vartotojai klausé: ,Ka tiksliai reklamuojate?”

« Komentaruose triko aktualiy raktazodziy. PASPAUDIMO RODIKLIS: 1.1%

PASIEKIAMUMAS: 12,300

 Naudotas grotazymé nebuvo susijusi su prekes zenklu.

PARDAVIMAI: 2



ij)) PLATFORM:

TECHIETREASURE

KAMPANIJA:
Rudens rinkinys

Komentarai:
e Vienintelé kampanija, kurioje buvo aiskus pasiulymas ir
stiprus vizualai.
e Vizualinis stilius buvo nuoseklus visose platformose.
e Pusé paspaudimy baigési apleistais krepseliais —

reikia geresniy produkty aprasymy svetaingje. PASIEKIAMUMAS: 8;200

» Daug pasidalinimy (75+) — gera organiné sklaida. PASPAUDIMO RODIKLIS: 2.7%

o Kai kurie naudotojai teige pirma kartg suzinoje apie )
TechieTreasure. PARDAVIMAI: 8

e Laiku pritaikyta prie mokslo mety pradzios laikotarpio.




@Ij’ PLATFORM:

TECHIETREASURE

KAMPANILJA: f
O kas, jei pasiektum Zvaigzdes?

Komentarai:
e |storijos buvo talpinamos darbo valandomis —
mazas pasiekiamumas.
e Nebuvo naudojami interaktyvus lipdukai.

e Produktai nebuvo aiskiai parodyti. PASIEKIAMUMAS: 5'600
e Prekés Zenklas liko nepastebétas. PASPAUDIMO RODIKLIS: 0.9%
e Spalvy schema buvo sunkiai jskaitoma PARDAVIMAI: 1

mobiliuosiuose jrenginiuose.
e Nebuvo testiniy jrasy (follow-up).

INSTAGRAM STORIES




ij)) PLATFORM:

TECHIETREASURE

KAMPANIJA:
Visai paprastai

YOUTUBE SHORTS

Komentarai:
e Idéja gera, bet vaizdo jrasas buvo per ilgas (58 sekundés).
e Tonas buvo per daug formalus Siai platformai.
e Vaizdo jrasas nebuvo optimizuotas mobiliesiems

jrenginiams. .
e Nebuvo pateikta aprasymo ar nuorodos. PASIEKIAMUMAS: 6,700
e Dauguma komentary — is darbuotojy ar draugu. PASPAUDIMO RODIKLIS: 1.5%

e Prastas garso balansas — kalbétojo balsg buvo sunku girdeti.

PARDAVIMAI: 2



QIB PLATFORM:

TECHIETREASURE

HOMPANIJA:
Eksperty pasirinkimai

Komentarai:
e Jdomi id€ja, bet prastai jgyvendinta.
e Néra emocinio rysio su klientu. .
e Vizualiai nenuoseklios nuotraukos. PASIEKIAMUMAS: 5'1 00
e Grotazymiy nenaudota. PASPAUDIMO RODIKLIS: 0.6%
e Neaisku, kodél pasirinkti butent tie produktai. PARDAVIMAI: O

e Jrasams truko nuoseklaus stiliaus — juos sunku jsiminti.



QIB PLATFORM:

TECHIETREASURE

KOMPANIJA:
Rinkis pirmas

Komentarai:
e Vienintelé kampanija su realiomis produkto demonstracijomis.
* Naudoti Instagram Reels su geru ritmu ir muzika.

e Komentaruose buvo klausimy is potencialiy pirkéjy — rodo PASIEKIAMUMAS: 9'400
susidomeéjima. o

e Lengvai dalijamas formatas. PASPAUDIMO RODIKLIS: 3.3%

e Dauguma pardavimy atéjo iS Reels. PARDAVIMAI: 12

e Gauti 3 asmeniniai pranesimai su uzklausomis — teigiamas zenklas.



ij)) PLATFORM:

TECHIETREASURE e

KAMPANIJA:
Zingsniy savaité

Komentarai:
e Daug pastangy filmuojant, bet zinuté buvo neaiski.
o Kampanija nebuvo paaiskinta pradzioje — atrodé paini.
 Komentarai svyravo nuo sutrikusiy iki neigiamuy.

 Nebuvo grotazymés, susiejancios su TechieTreasure. PASIEKIAMUMAS: 11,100

e Pradzia buvo perilga — ziurovai pasitrauke.
e Produktas parodytas tik paskutinémis 8 sekundemis.

PASPAUDIMO RODIKLIS: 1.0%
PARDAVIMAI: 1



&

TECHIETREASURE

KAMPANILJA:

ISlaisvink ateit}

Komentarai:
» Vietoje vaizdo jraso naudoti statiski vaizdai.
e Kalba buvo per daug techniné.
e Pavadinimas nepatrauke demesio.

e Dauguma komentary buvo Slamstas (spam).

 Nebuvo mokamos reklamos — tik organinis
pasiekiamumas.
e Nepateiktas konkretus pasiulymas.

PLATFORM:

(1]1] fube

PASIEKIAMUMAS: 7,300
PASPAUDIMO RODIKLIS: 0.8%
PARDAVIMAI: 1



QIB PLATFORM:

TECHIETREASURE
sho

KAMPANILJA:

Komentarai:
e Tik statiniai vaizdai, be video.

(i1] Tune
e Tekstas per daug techninis.

e Pavadinimas nejtraukiantis. PASIEKIAMUMAS: 10;300
+ Komentaruose daug slamsto. PASPAUDIMO RODIKLIS: 0.4%

e Mokamos reklamos nebuvo. PARDAVIMAI: O
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¢ ISvada

TechieTreasure kampanijos 2024 m. antroje puséje
susiduré su siomis pagrindinémis problemomis:

e Mazas jsitraukimas ir neaiskiai apibrézta tiksliné
auditorija.

o Silpnas vizualinis ir emocinis rysys su klientais.

e Netinkamas platformoms budingy priemoniy
naudojimas (pvz., lipduky, Reels, kvietimo veikti (CTA)
mygtuky).

e 5iS 7 kampanijy nebuvo pridéta nuorodaj el.
parduotuve.

e Teigiami isskirtiniai atvejai: ,Rudens rinkinuky banga”“ ir
,1echnologinis startas”.




